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Seytan a ait bir sifattir!



BURAKOPRULU



BURAKOPRULU
tipki Mr Muscle gibi;
markalarin pazarlama iletigimi
tikanikliklarini aninda ¢o6zer.



Esas ve net faydasi
sirketlerin liriinleri / markalari icin
kisa vadede satis artirmak
ve uzun vadede imaj yaratmaktir.



Bu konuda
25 yilhk deneyim, yetkinlik ve
etkinlige sahiptir.



Pazarlama ve iletisim
faaliyetlerindeki aksakliklari bulmak,
bu aksakliklara ¢oziimler liretmek,
coziimleri bir strateji ile kurgulamak
hayata gecirmek ve yonetmek
onun igin
hobi seviyesinde bir istir.



Markalama - Marka Kimligi ve
Kurumsal Kimlik yaratma
degisimi /donusiimii konusunda
sifirdan insa edici ve
bire bir uygulayici uzmandirr.



Ayni zamanda
pazarlama iletisimi stratejisti
executive kreatif direktor
marka yaraticisi ve danismani
inovatif fikirbaz
etkici
patron
kimliklerinin toplami bir
“reklamci”drr.



Anadolu‘da dogdu,
Trakya’'da biiyiidii.



Pazarlamaya halk pazarinda
fark etmeden balik satarak basladi.



Reklamciligin bir meslek oldugunu
efsane ajans "3. kusak”ta anlad..



Cok farkl reklam ajanslarinda
calistiktan sonra



WPP Grubnun’nun network ajansi
Ogilvy Istanbul’a katildi.



Bu ajansta kreatif direktorliige
kadar yiikseldi.



Tam 6 yil bu gorevde
bir cok biiyiik markaya hizmet verdi.



Ajanstaki 5 ayri disiplin ve
120 kisi ona bagh calisti.
Asagidaki markalarin hepsine bu ekip ile
milyarhik kampanyalar liretti ve yonetti.



Hizmet verdigi markalar ve imza attig: 6diillii efsane kampanyalari

:..‘
Aptamil

Molped / Fazla Molped'iniz var mi?
Fanta / Hayata boyle lezzetler lazim

c Sprite / Acimasiz gergekler

BP / Daha fazlasi

Cappy <= Cappy / Doganin izniyle iiretilmistir
Ford / Sampiyonlar ligi
Bankasya / Birinci lig
Bingo / Zamane kizlar ve anneleri
= Molfix / Mo mo mo Molfix
Molfix Milupa / Her cocuk sampiyon dogar

<>
Castrol / Yer ¢ekimi olmasaydi?
G Gillette

supeap’mms

¥
Dove '+ TURKCELL




n: 0316
MEHMET BURAK KOPRULU

DIT/

BANK ASYA’NIN
PAYPASS OZELLIKLI
KREDI KARTI.

350 MiLYON
KULLANICIDAN

1 MILYONA ULASAN
SATIS BASARISI VE
KENDI KATEGORISINDE
BiRINCIiLiK ODULUD.

BP/

MARKA LANSMANI.
HEM iMAJI HEM
SATISI ARTTIRDI.
MARKANIN KALICI
SLOGANINI YARATTI.
ARCHIVE DERGISININ
SHUTS DVD’SINE
GiRDI. ALTIN ELMA
ALDI.

CAPPY /

MARKA LANSMANI.
HEM IMAJI, HEM DE
SATISI ARTTIRDLI.
MARKANIN KALICI
SLOGANINI YARATTI.
KRISTAL ELMA ALDI.

FANTA /

ULUSLARARASI
STRATEJiYi ETKILI
BiCiMDE YEREL
FiKiRLE BIRLESTIRDI.
SATISLARI %20
ARTTIRDI. RAFTAN
URUNU GERI
CEKTIRDI. EFSANE
KAMPANYA OLDU.
ALTIN ELMA ALDI.

FORD / %/

REKLAM iHRAC ETTi.
YAPILMAYANI YAPTI.
ILK DEFA 10 SN'LIK
REKLAMA ORNEK
OLDU. KRISTAL ELMA
ALDI. TAKLIT EDILDI.
SATISLARI PATLATTI.

INCITY /

ANLAMAZ DEDILER.
HERKES ANLADI. BiR
HAFTASONUNDA

120 DAIRE SATTI.
EFSANELESTI. TAKLIT
EDILDI. HURRIYET
KIRMIZI ODULU ALDI.



MUDO CONCEPT /

YAPILMAZ DENILENi
YAPTI. BUTUN
SOKAKLARI GiYDIRDi.
DUYMAYAN KALMADI.
SATISLARI PATLATTI.
1 GUNDE SOHRET
OLDU. KRISTAL ELMA
ALDI.

SPRITE /

FENOMEN OLDU.
TIKLAMA REKORU
KIRDI.
KONVANSIYONEL
MECRA iLE DIJITALI
BIRLESTIREN iLK
KAMPANYA OLDU.
KRIiSTAL ELMA ALDI.
SATISLARI PATLATTI.

FORD /

BIR OTOMOBILE TOP
OYNATTI. FOCUS'U
SEGMENTINE OTURTTU.
KRiSTAL ELMA ALDI.
INSANLAR SAMPIYONA
FINALINE KILITLENDI.
iYi BIR 3D
CALISMASINA ORNEK
OLDU.

MOLFIX /

COCUKLARIN
KAHKAHASI VE
MUTLULUGU
SAHIPLENILDi.
BUNUN NEDENI
URUNE ENDEKSLENDI.
SATISLAR PATLADI.
KRISTAL ELMA ALDI.

DOVE /

EFSANE OLDU. BUTUN
URUNLER 0 GUN BU
STICKER’LA SATILDI.
KRISTAL ELMA ALDI.
INGILIZ MARKA
EKIiBINE PARMAK
ISIRTTI.

BANK ASYA /

BiR LIiGE ADINI VERDI.
EFSANE OLDU.
KRISTAL ELMA ALDI.
MUZiGi AGIZLARA
YAPISTI. KADIN-ERKEK
-GENG-YASLI
TARAFTAR OLDU
MACA GITTI.



ZAMAN

Bir de Zaman’t okuyun

Bir daha diigtiniin

WWF /

DOGAL HAYATI
KORUMA HAKLARI
iCIN YAPILDI. PANDAYI
KORUDU. KRIiSTAL
ELMA ALDI. BUTCESIiz
ISE ORNEK OLDU.
AYNISI CANNES’DA
ODUL ALDI.

FORD TRANSIT /

HAYATIMIZDAKI
YERININ ALTI GiZziLDi.
TRANSIT EFSANESINI
GERI GETIRDI.
SATISLARI PATLATTI.
TURKIYE’NIN HER
YERi DAHIL
AVRUPA’YA iHRAG
EDILDi.

ZAMAN /

SATILMAYAN
GAZETEYi SATTIRDI.
INSANLARI BiRBIRINE
YAKLASTIRDI.
ONYARGILARI KIRDI.
ALTIN ELMA ALDI.
AMA YINE DE
ALKISLANMADI.

FORD CONNECT/

TICARETIN KERVANI
YENIDEN
GORSELLESTIRILDI._
ARACIN KONFORU COL
SICAGINDA ETKISiNi
GOSTERDI. SATISLAR
PATLADI.

MILUPA /

HER COCUGUN
DUNYAYA GELISINI
SAMPIYON iLAN ETTi.
MARKAYI DA BUNUN
0DULU OLARAK
KONUMLADI.
SATISLAR PATLADI.
KRISTAL ELMA ALDI.

UKRA iNSAAT/

SELALE GRUP’TAN
UKRA INSAAT’A
GECILDI. ORTADA
OLMAYAN MILYON
DOLARLIK SIRKETI
SOHRET YAPTI.
BILINIRLIGi ARTTIRDI.
SATISLARI PATLATTI.



Marshall

bir dokunusgla bambagka

FORD /

GOZLERI YASARTTI.
AZ PARAYLA COK ETKI
YARATTI. EFSANE BIiR
GIRISIMi KISA
SANIYELERDE
ANLATTI. KRISTAL
ELMA ALDI. MARKA
ALGISINI ARTTIRDI.

MARSHALL /

UZUN YILLAR SONRA
GUCLU MARKA
ALGISIYLA GERi
DONDU. YENI BiR
SLOGANA SAHIP
OLDU. KRiSTAL ELMA
ALDI. SATISLARI
PATLATTI.

COIFFEUR PARISIEN
HASAN /

SAHIBINE iKiNCI
DUKKANI AGTIRDI.
EFSANE OLDU.
TELEFONA
BAKMAKTAN i$
YAPAMADI. SATISLARI
ARTTIRDI. KRISTAL
ELMA ALDI.



8 bliylik konkur kazandi ve
5 bliylik yerel markay:
“kisisel cabasi” ile Ogilvy'ye
katmayi basardi.



Sahsen
45 Kristal Elma
5 Altin Elma
1 Altin- 2 glimiis Effie
1 Peryon Odiilii
kazandi.



Daha sonra WPP’nin baskani
Sir Martin Sorel’e
sinirlendi ve istifa etti.



Bliylidliigu kasabaya, Sarkoy’e gitti
bi siire ne yapacagini diistindii.



Sonra dondii ve
Manual Effect Reklam Ajansi’'ni kurdu.



Hiirriyet'e tam sayfa reklam verip,
felsefesini sektore ilan etti.



REKLAMCILIGIN MANUAL'i

Sevmedigin isten
derhal istifa et.

Higbir sey i¢in
bahane bulma.

Bedava konkura
girme.

Bos yere ajansta
sabahlama.

Reklamci abilere
sadece manevi
deger verme.

Marka yaratmamig
Kreatif Direktor’le
caligma.

En kreatif adami1
zamansiz direktor
yapma.

Durduk yere
yeni is yap,
satislari patlat,
cirodan pay iste.

Son ana kadar
yeni fikir diistin.
Gerekirse eskisini
¢Ope at, yenisini
peceteye yaz.

Her seyin cevabini
internette arama.

Hislerine giiven,
sezgilerinle yiirii.

Her sunumda
tnliili senaryo
gelmeye basladiysa,
ajansi sorgula.

“Cok begendik

ama..” deme,
begenmedik de.

“Adamlar yapmus,
bizden bir sey olmaz”
diye s6ylenme.

Higbir sey yapmamug
adamlar ile dirsek
¢lirtitme.

Metodolojiyi birak,
sadece merak et.

Stajyer ilanlar1
ile odiil aveihg
yapma.

“Bu fikri hemen
dijitalde basalim”
deme.

Sadece 6-7 kisinin
calistigi, 60-70
kisilik ajanslardan
olma.

Logoyu degil,
markay biiyiit.

Operatoriin
sirtindan

Art Direktorlik
yapma.

Hayal stratejilerle,
hayalet reklamlarla,
hayal pesinde
kosma.

2 senede bityik
ajans olma.

Daha 6nce neler
yaptiniz deme,
son ise bak.

Miisteriye biitge
sorma. Fikir bul.

Ciimleye “yalniz
bizim biitgemiz yok”
diye baglama.

Binlerce dolar
verip, marka nedir
bilmeden okuldan
mezun olma.

Tiim parani
tek mecraya akitip
karanlikta gemi olma.

Zorla ikna etmeye
caligma, etkile.

Heyecanlandiysan
o an Karar ver, sonucu
satin almaya birakma.

Yilda 2 kobiyi bir yere
etiremiyorsan
endine reklamci

deme.

Yapilmus is tizerinden
yeni brief verme.

Kristal EIma'da
gazoz igme.

“Bu i i¢in 2 hafta
calistik” deme.

Toplantiya tek bagina
git, herkesi etkile,
Gyle don.

Miisteri olmakla
marka olmayi ayn1
sey sanma.

Calisanlarin parasini
gikartacagim diye

2 hanenin altina
diigme.

Haftasonlar1
¢aligma,
bayramlar1
kapat.

Kiigiiksiin diye
2. simf marka
muamelesine
katlanma.

Miisteri anlamaz
deme, kekik otu
iiretiyorsa ye.

Brief’i yiiz yiize al.

Toplantilarin, bazilarinin
kendini 6nemli hissetme
yerleri olmasina izin
verme.

Miisteri ile yalandan
samimiyet kurma.

Ajansi aradan ¢ikarip
film geken prodiiksiyon
sirketlerine taviz verme.

Biitgeleri sisirme,
hakki neyse onu al.

Cesaretin ve
yaraticihgin
dernegine tiye ol.

Beyin firtinasiyla,
konsensus reklamcilig
yapma.

Mardin’deki teyzeye,
Antep'teki kebapgiya
reklam yap.

Diger reklamcilarla
goriinmez bagini kopar.

Esnafla gorba i,
Ceo ile sorbe ye.

Kampanya medyasin
ilk sen planla.

Efsane ustalara
sayg1 goster.

Yazar-Art Direktor
caligmasina giivenme.
Fikri kendin bul.

Cannesdan 6diil degil,
candan miisteri kazan.

Baskasinin miisterisine
bulagma, etik ol.

Bedavaya 8 ay stajyer
galigtirma.

Harika bir fikre
revizyon verdiginde,
milyon dolarlik
iiriine de revizyon
bekle.

Cut out’gular1
zengin etme.

“Reklam yaptik
satiglar kipirdamads”
deme.

Miisteri {liskilerinin
suflelerini dikkatlice
dinle.

Ajansin sadece
ismine gore marka
verme.

Unliiniin reklamini
yapma, markay1
tnli yap.

Eglenmeden -

caligma.

Hep beraber ¢alis,
hep beraber partile.

Miisteri gidince isten
adam ¢ikartma.

“Daha 6nce bu sektore
is yaptiniz mi” sorusuna
hosgakal de.

Cirolar1 arttiran
kampanyadan
¢alisanlara prim
ver.

Reklam ajansini
konkurla segme.

Kafandaki gorseli
buldurmaya ¢aligma.

Parca bag1 is yapma.

Deneme siiresinde
denenme.

Hakkiyla 6diil alan
herkesi alkisla.

“Yapin bir gorelim”
deme, Gngor.

Ajansta freelance
yapan adami
destekle.

Bir isin jpeg’ini

3 giinde atma.
Her isi hakki olan
siirede yap.

Kole degil,
partner ara.

Komisyon alma.

Kafe agmay1
hayal etme, ¢ok
bunaldiysan
bir kafeye otur.

“Batsin bu diinya” de,
isi batirma.

Miizik fikrini sen diigiin!

Jinglecidan medet umma.

Uriin kategorini daralt,
daha fazlasin1 agma.

Kendi tarzina degil,
markanin karakterine
uygun reklam yap.

Sabahin koriine
toplant1 koyma.

Sikus tikig arabalarda
sunuma gitme.

Yalan biitge alma, verme.

Miisteri galip
ajans agma.

Kendini miisteriden
istiin gérme,
reklamciy: satin
aldim diye diigiinme.

Tarzi olan
reklamcryla calis.

Miisteri Temsilcisini
yalan soylemek
zorunda birakma.

Yaratic1 deme,
etkisine bak.

Qdiiller alip batma,
kot 6rnek olma.

Kendi kendine
reklamcilik yapip,
parani ¢ope atma.

“360” kelimesini
acilen birak.

Cirolar1 bilmeyen
reklamer ile
konugma.

Miisteri almak i¢in
golfe baglama.

Uriintin var diye,
markan var sanma.

Sunum sirasinda
aycyl igeri alma.

Sonucu 6nceden belli,
danigikli konkura
girme.

Diistindiigiint,
dogru bildigini, cesaretle
soylemekten korkma.

Dabha fazla revizyon alma,

isini masadan kaldir.

istanbul, Bodrum ve
Alagat1 disinda sehir gor.

ilk toplantidan sonra
Kreatif Direktor'imiiz
yurtdiginda deme.

Her seye ¢ok acil deme.
Az konus, ¢ok dinle.
Miisteri Temsilcisinin

i¢ine sinmediyse,
doniip tekrar bak.

Gece yaris1 atilan

e-mail’'in hesabini sorma.

Markanin sahibinin

titketici oldugunu unutma.

“Satiga m1, imaja mu1 faydali”

tartigmasini birak.

e-mail ortaminda ego
yapma, a¢ konus.

Iyi reklamer ile
para pazarligi yapma.

Soze degil,
sozlesmeye giiven.

Mliskiyi yiiz yiize
bagslat, yiiz yiize bitir.

Ne yapacagini
bilmiyorsan, ajanstan
is bekleme.

Once markay1 distin,
senaryoyu yazma.

“Sen at, ben gece
bakarim” deme.

5 saat PPM yapma,
filmi gek.

Diinyayi kurtariyorum
sanma.

Hedef kitle tartigmasini
kafadan at.

Kafandaki gorseli
Paintte ¢izip, ajansa
gonderme.

Basaril reklamin,
miisteriye de ait
oldugunu kabul et.

Kot Giriiniin,
iyi reklamini yapma.

Reklamcilig sadece
fikir bulmak sanma.

Miisteri olmanin
ne demek oldugunu
anlamak igin tam
sayfa ilan ver.

Cesaretli ol,
tarih yaz.

Burak Kopriilit

Etkici

manualeffect.com
#reklamciliginmanuali




Bu ilan diinyada ve
Turkiye'de ilk - tek idi.
Cok ses getirdi ve
reklamcilik sektoriini kanstirdi.



Kendi ajansi Manual Effect ile
Turkiye'nin 4 blytik holdingine ve
kiiclik biiytik bir ¢cok
farkh markaya hizmet verdi.



Manual Effect ile hizmet verdigi markalar ve kampanyalari

Arcelik A.S.

I [~

Bilgili H. / Kagiyorum senden istanbul
Finansor / Daralmayin ferahlayin
Republica / Sen kalmazsan aklin kalir
infiniti / Asi ruhlar OTV 6demez
Altus / Rahat alin rahat olun
Coca-Cola / Yemezler

T. Finans / Tirkiye’'nin Finans'i

DRD / Kirala unut

ODD / Gladyator

Subaru / O bir ruh

YENI NESIL2000

o

INFINITI.



Ko¢ Holding - Bilgili Holding
Bayraktar Holding - Boydak Holding’e
ortalama 5’er yil kesintisiz hizmet verdi,
markalarinin satis ve imajlarini
yikseltmeyi basardi.



TUIT'I(nye “,
Finans

Turkiye Finans Katilim Bankasi’'na
5 yil entegre hizmet verdi.
Baslangi¢ta 0.2 olan bankanin algisini
sonucta 11.6'ya yiikseltti.



v ALTUS

Arcelik A.S 'ye ait alt marka olan Altus’u
kategorisinde sicratarak 3. siraya tasidi.



ODD Otomotiv Dernegi i¢gin
“Gladyator” adinda
satis ve iletisim odiilii markasi yaratti.
10 yildir tiim iletisimini ytiritmekte.



Cettola

Coca-Cola icin durduk yere
stratejik bir satis kampanyasi sundu.
Ramazan harici masaya Coca-Cola'yi

koyma yontemini buldu. Satiglar:
toplamda % 2,5 arttird..



Manual Effect ile hizmet verdigi markalar ve kampanyalari

25TH ANNIVERSARY

I'm/

SIKICI BIR
WORKSHOP’U DANS
PARTISINE
DONUSTURDU.
iLHAM VERDI.

KAGIT USTUNDEKI
BiR PROJEYi HAYATA
GECIRDI.

ADDRESISTANBUL/

BUTUN PROBLEMI
MANDALLI BiR
ETIKETLE ANLATTI.
MARKANIN iKONU
OLDU. BILINIRLIGI
ARTTIRDI. MARKANIN
iMAJINI SOKAKLA
BIRLESTIRDI.

0DD /

BiR CESARET IKONU
OLDU. SEKTORU
BIRLESTIRDI. LOGO VE
ODUL DAHIL HER SEYi
MARKALASTIRDI.

BiR ODUL TORENiI
KURUMSALLIGINA
ORNEK OLDU.

Asi ruhlar
OTV 6demez!

INFINITI /

BiR GECEDE OTV ARTTI.
ARABANIN FiYATI
360.000 OLDU. ASi
RUHLARA SESLENDI.
BiR HAFTADA 30 TANE
SATTI. YURTDISINDAN
DESTEK ALDI. BUTUN
ARABALARI TUKETTI.

ALTUS /

CHECK iSARETI MARKA
IKONU YAPILDI.
KATEGORIDE
HEDEFLENEN PAZAR
PAYI GECILDI. BUTUN
MARKA INSAA EDILDI.
SATISLAR PATLADI.

CIiFTCi JAIN /

URUNDEN IKON
YARATILDI. BUTUN
CIFTCILER TANIDI.
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Tirkiye'nin Finans'i

Tirkiye

Finans

|

BODRUM BODRUM /

PAHALI BiR PROJEYI
GERCEK
TUKETICISIYLE
BULUSTURDU. SUBAT
AYINDA BUTUN
VILLALARI SATTI.

ISTIKBAL
AMETISTERAPI/ YA TAK

MARKA TARIHINDE BIR

iLK GERGEKLESTIRILDI.

URUN TAMAMEN
GIPLAK GOSTERILDI.
YEREL OGE ILE
TUKETICi HAFIZASINDA
YER ALINDI. SATISLARI
PATLATTI.

.......

SUSKUN MARKA
CANLANDIRILDI.
BILINIRLIGI
ARTTIRILDI. SUBE
ALINLIGINDAN
BASLAYARAK MARKA
KURUMSALI
DEGISTIRILDI. MARKA
iMAJI GUGLENDI.

Greemis olsun!

(Odiinyagoz

DONYA GORMEYE DESER

ALO

KATARAKT

Sanhurfa

_ my

DUNYAGOZ /

PAHALI ALGISI KIRILDI.
IHTIYACI OLAN
HERKESE HiZMET
SUNULDU. ALO
KATARAKT DIiYEREK
YARATICI OLMADAN
ETKILI BiGiMDE
HASTANE
DOLDURULDU.

TURKIYE FINANS /

BILINIRLIK PROBLEMI
ORTADAN KALKTI.
BUTUN TURKIYE
GEZILDi. YORESEL
TARIFLERLE
PACKSHOT’SIZ
FILMLER YAPILDI.
SAGIR SULTAN
BANKAYI BiLDi.

ARCELIK iK / G0

SIRKET iSMINE DAYALI
BIR FiKiR URETILDI.
BU FiKiRLE SIRKET
CALISANLARININ
KENDILERINi
ASMALARI iSTENDI.
BU SAYEDE BUTUN
SIRKET OZELLIKLERI
ANLATILDI.



BILGILI / REPUBLIKA

COK NISH BiR PROJEYI
TUKETICISI ILE
BULUSTURDLU.
MEKANLAR
KiRALANDI.
COCUKLAR MUTLU
OLDU. YATIRIMCI DA
MUTLU OLDU.

TURKIYE FINANS /

ALEX DE SOUZA KOBI
OLSA DENDI. KARTIN
AVANTAJLARI
VURGULANDI. PATENTI
ALINAN “Bi’ ALEX
DEGIL” MOTTOSU
FILMIN ESPRISi OLDU.

FINANSAL KONUDA
DESTEGE IHTIYACI HiC
OLMAYACAKMIS GiBi
GOZUKEN ARDA TURAN
FINANSOR’E IHTIYAC
DUYDU. HERKES
ARDA’YA HAK VERDI.

mutluluga kapak ag¢

COCA COLA / YEMIEZLER

YEMEGIN YANINDA
OLMAZSA OLMAZ,
AYRILMAZ BiR BUTUN
OLARAK KONUMLANDI.
GELIN, KAYNANA,
GENC, YASLI HERKES
“COCA COLASIZ
YEMEZLER!” DEDI.



Manual’de sifirdan 7 marka yaratt.
6 yerel konkur kazandi.



Konkur ile kazandigi ve degisim/doniisiimiinii yarattig: markalar

v/ ALTUS KIFIDIS®

Tirkiye’nin Finans'i /

Tiirkiye ‘“’ TURKISH r
Finans AEROSPACE

WL MUDO AGEBCDIES

OTOMOTIiV
DiSTRIBUTORLERI
DERNEGI




Arcelik
Beko
Citroen
Marshall
ODD
Betuyab

Belek Turizmciler Birligi

markalarina
pazarlama ve iletisim stratejisti olarak
danismanlik yapt.



Esra Coruh
Moda Editoru

Galip Giirel

Dis estetisyeni

Selahattin Donmez
Diyetisyen

Tarkan
Tarkan Tevetoglu

Kisisel marka danismani
olarak hizmet verdi.



Pazarlama ve satis ile ilgili
konuk konusmaci olarak bilgi paylasti.



Gayrimenkul ve ingaat sektoriinde
bir cok sirketin projesini sifirdan markaladi.



BilGiLl

HOLDING

0g0rUmBodrum

AKARETLER/STANBUL

BLGCAPITAL

REAL ESTATE PRIVATE EQUITY

\o4

ISTANBUL

M

WESTBLOCKS

Gayrimenkaul sirketleri icin; sifirdan yarattigi marka projeler

= EROGLU

HOLDING

L
ISTANBULL OUNGE
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HARMONY

Florya

g(l*]ksinal
onaklar

ijshane

ZEKERIYAKOY

Incity’
istanblue

BAYRAKTAR
e

VENEZIA



Bu marka projelerin isminden baslayarak
tim kurumsal kimligini,
pazarlama & satis kampanyalarini
ekibi ile basariyla gerceklestirdi.



Bir cogu sektore damga vurdu ve
taklit edilemed.i.
Marka proje olarak
sektorlerinde fenomen oldular.



S. Levent,
Ucra ingaat
Lush Hotel,
incity
istanblue
Koy
Republica
Platform

marka projeleri
bunlardan bazilaridir.



Ozellikle Serdar Bilgili ile cok yakin calisti.
Tim projelerini sifirdan markalad..
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Kariyeri boyunca
kisisel portfoyii ve kendi ajansi dalhil
100’den fazla markayi yonetti
1000'den fazla kampanyaya imza att,
3000'den fazla reklam filmi yazdi
yapimini yonetti ve hatta
birka¢ tanesinde oynadi.



En son imza attigi basari;
Havacilik ve Uzay Sanayi TAl'nin
Temel Kotil baskanlhiginda acilan
logo yarismasini kazanmak oldu.



Burak Koépriilii tarafindan yapilan ve yarismayi kazanan logotype

<

TURKISH
AEROSPACE



Daha sonra ilgisi
anlam, algi ve insan beynine dondii.



Noro Pazarlama ile ilgili
Unv.’de dersler aldi.



ETKI
adinda kendi kitabini yazdi.






Reklamar - Reklamveren iliskisindeki
varolan aksakliklar tespit etti.



Bu aksakliklarin
ticareti tikadigini diistindii.



Bu nedenle “iletisim hizmeti” konusunda
kendi “Hybrid Sistemi”ni gelistirdi.



MANUALEFFECT

ADVERTISINGHYBRID
COMMUNICATIONS



Kisaca bu sistem;
reklamverenin kaotik olarak aldig: ve
bu nedenle verimsiz olan
pazarlama iletisimi hizmetlerini
hizli, saglikh, efektif bicimde
diizenleme ve yiiriitme sistemidir.



Reklam
stratejisi

Pazarlama
stratejisi

Marka
iletisimi

Organizasyon

iletisim
stratejisi

Pazarlama
iletisimi

Dijital
medya




Hybrid Sistem’de;
Pazarlama bir stratejidir ve
tiim iletisim faaliyetleri
yukaridan asagiya dogru
bu stratejinin yansimalari olarak
dengeli bir mimaride yiiriitiiliir.



Pazarlama
iletisimi

Marka
iletisimi

Pazarlama iletisim Reklam

stratejisi stratejisi stratejisi

Organizasyon




Bu dengeli mimariyi olusturan
farkh sistemler bir Platform’da toplanip
BURAKOPRULU tarafindan

diizenli olarak yonetilir.
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BURAK KOPRULU




Platform
pazarlama iletisimi problemlerini tespit eder
coziimiine yonelik stratejiler gelistirip
etkili yansimalarini yaratir.



Bu sistem ile BURAKOPRULU
yaklasik 3 yildir sayisiz sirkete
danismanlik hizmeti vermektedir.



Alinabilecek riskleri almak,
siradana karsi cesaretli olmak,
neden olmasin ile baglamak,
birilerine ilham vermek,
yerli markalar yaratmak ve
global hale doniistiirmek
baslica misyon ve vizyonlari
arasindadirr.



Ancak
kesin ve net olarak:



Reklamverenin;
reklamveren olarak kalmasi gerektigi,
reklam fikri iretmemesi gerektigi,
sadece markanin var oldugu,
kimsenin onun sahibi olmadigs,
bu ylizden sadece markaya
hizmet edilmesi gerektigi;



Reklamcinin da;
sadece ticaretin emrinde ¢calismasi,
ne kendisi, ne miisterisi,
ne de sektorii icin degil,
sadece hizmet verdigi markasi
icin fikirler liretmesi gerektigi,
kirmizi cizgileridir.



inandigi fikri sonuna kadar savunur,
profesyonelligine miidahale eden talepleri
asla kabul etmez,
kaliteli hizmet verebilmek icin
calisacagi profesyonelleri kendisi secer,

basari odakhidir, ucuza gelmesi icin

kaliteden 6diin vermez,
deneyime, yetenege, ise ve
emege saygi duyulmasi
olmazsa olmazlandir.



Su siralar reklamci olmak isteyen
herkese bilgi ve deneyimini licretsiz
aktarmak lizere
"REKLAMCILIGIN iLKOKULU"
projesini kurgulamakta ve
ayrica
MULTIDIiSiPLINER
kreatif odiil organizasyonu
olusturmaktadirr.



Evli bir kiz cocugu sahibidir,
denize bakmay,
durup diisiinmeyi,
az konugsmayi ¢cok dinlemeyi
sever,
futbol taktisyenligi
yakin doviis sanatlan
kisa film ¢cekme
satranca
yuksek meraki vardrr.



Tesekkiirler



