REKLAMCILIGIN MANUAL'I

Sevmedigin isten
derhal istifa et.

Hicbir sey i¢in
bahane bulma.

Bedava konkura
girme.

Bos yere ajansta
sabahlama.

Reklamci abilere
sadece manevi
deger verme.

Marka yaratmamis
Kreatif Direktor’le
galigma.

En kreatif adami
zamansiz direktor
yapma.

Durduk yere
yeni i yap,
satiglar1 patlat,
cirodan pay iste.

Son ana kadar
yeni fikir diistin.
Gerekirse eskisini
¢ope at, yenisini
peceteye yaz.

Her seyin cevabini
internette arama.

Hislerine giiven,
sezgilerinle yiirii.

Her sunumda
tnlili senaryo
gelmeye basladiysa,
ajansini sorgula.

“Cok begendik
ama..” deme,

begenmedik de.

“Adamlar yapmus,
bizden bir sey olmaz”
diye séylenme.

Higbir sey yapmamis
adamlar ile dirsek
curtutme.

Metodolojiyi birak,
sadece merak et.

Stajyer ilanlari
ile odiil avcilig
yapma.

“Bu fikri hemen
dijitalde basalim”
deme.

Sadece 6-7 kisinin
calistig1, 60-70
kisilik ajanslardan
olma.

Logoyu degil,
markay biyiit.

Operatoriin
sirtindan

Art Direktor’liuk
yapma.

Hayal stratejilerle,
hayalet reklamlarla,
hayal pesinde
kosma.

2 senede biiyiik
ajans olma.

Daha 6nce neler
yaptiniz deme,
son ise bak.

Miisteriye biitce
sorma. Fikir bul.

Ciimleye “yalniz
bizim biit¢emiz yok”
diye baglama.

Binlerce dolar
verip, marka nedir
bilmeden okuldan
mezun olma.

Tiim parani
tek mecraya akitip
karanlikta gemi olma.

Zorla ikna etmeye
calisma, etkile.

Heyecanlandiysan
o an karar ver, sonucu
satin almaya birakma.

Yilda 2 kobiyi bir yere
getiremiyorsan
kendine reklamci
deme.

Yapilmuis is tizerinden
yeni brief verme.

Kristal Elma’da
gazoz igme.

“Bu is icin 2 hafta
calistik” deme.

Toplantiya tek bagina
git, herkesi etkile,
oOyle don.

Miisteri olmakla
marka olmay1 ayn1
sey sanma.

Calisanlarin parasini
¢ikartacagim diye

2 hanenin altina
diisme.

Haftasonlar1
caligma,
bayramlari
kapat.

Kiigtiksiin diye
2. sinif marka
muamelesine
katlanma.

Miisteri anlamaz
deme, kekik otu
Uretiyorsa ye.

Brief’i yliz yiize al.

Toplantilarin, bazilarinin
kendini 6nemli hissetme
yerleri olmasina izin
verme.

Miisteri ile yalandan
samimiyet kurma.

Ajansi aradan ¢ikarip
film ¢eken prodiiksiyon
sirketlerine taviz verme.

Biitgeleri sisirme,
hakki neyse onu al.

Cesaretin ve
yaraticiligin
dernegine iiye ol.

Beyin firtinasiyla,
konsensus reklamciligi
yapma.

Mardin’deki teyzeye,
Antep’teki kebapg¢iya
reklam yap.

Diger reklamcilarla
goriinmez bagini kopar.

Esnafla ¢orba ig,
Ceo ile sorbe ye.

Kampanya medyasini
ilk sen planla.

Efsane ustalara
saygl1 goster.

Yazar-Art Direktor
¢alismasina glivenme.
Fikri kendin bul.

Cannes'dan 6diil degil,
candan musteri kazan.

Baskasinin miisterisine
bulasma, etik ol.

Bedavaya 8 ay stajyer
calistirma.

Harika bir fikre
revizyon verdiginde,
milyon dolarlik

tiriine de revizyon

bekle.

Cut out’cular1
zengin etme.

“Reklam yaptik
satiglar kipirdamadi”
deme.

Miisteri Iliskileri’nin
suflelerini dikkatlice
dinle.

Ajansin sadece
ismine gore marka
verme.

Unliiniin reklamini
yapma, markay1
unli yap.

Eglenmeden 39,
calisma.

Hep beraber ¢alis,
hep beraber partile.

Miisteri gidince isten
adam cikartma.

“Daha 6nce bu sektore
is yaptiniz m1” sorusuna

hoscakal de.

Cirolar1 arttiran
kampanyadan
¢alisanlara prim
ver.

Reklam ajansini
konkurla segme.

Kafandaki gorseli
buldurmaya ¢alisma.

Parga basi is yapma.

Deneme stiresinde
denenme.

Hakkiyla 6diil alan
herkesi alkisla.

“Yapin bir gorelim”
deme, 6ngor.

Ajansta freelance
yapan adami
destekle.

Bir isin jpeg’ini
3 giinde atma.

Her isi hakk: olan
stirede yap.

Kole degil,
partner ara.

Komisyon alma.

Kafe agmay1
hayal etme, ¢ok
bunaldiysan
bir kafeye otur.

“Batsin bu diinya” de,
isi batirma.

Miizik fikrini sen diistin!
Jinglecidan medet umma.

Uriin kategorini daralt,
daha fazlasini a¢gma.

Kendi tarzina degil,
markanin karakterine
uygun reklam yap.

Sabahin koriine
toplant1 koyma.

Sikis tikis arabalarda
sunuma gitme.

Yalan biit¢e alma, verme.

Miisteri calip
ajans agma.

Kendini miisteriden
ustin gorme,
reklamcry satin
aldim diye diisiinme.

Tarz1 olan
reklamciyla galis.

Miisteri Temsilcisini
yalan soylemek
zorunda birakma.

Yaratici deme,
etkisine bak.

Odiiller alip batma,
kotii 6rnek olma.

Kendi kendine
reklamcilik yapip,
parani ¢ope atma.

“360” kelimesini
acilen birak.

Cirolar1 bilmeyen
reklamcr ile
konusma.

Miisteri almak i¢in
golfe baslama.

Uriiniin var diye,
markan var sanma.

Sunum sirasinda
gayciy1 igeri alma.

Sonucu 6nceden belli,
danisikli konkura
girme.

Disiindiigiini,
dogru bildigini, cesaretle
soylemekten korkma.

Dabha fazla revizyon alma,
isini masadan kaldur.

[stanbul, Bodrum ve
Alagat1 disinda sehir gor.

[lk toplantidan sonra
Kreatif Direktoriimiiz
yurtdisinda deme.

Her seye ¢ok acil deme.

Az konus, ¢ok dinle.

Miisteri Temsilcisinin
icine sinmediyse,
doniip tekrar bak.

Gece yaris1 atilan
e-mail’in hesabini sorma.

Markanin sahibinin
titketici oldugunu unutma.

“Satisa mi, imaja m1 faydal1”

tartismasini birak.

e-mail ortaminda ego
yapma, a¢ konus.

Iyi reklamci ile
para pazarli1 yapma.

Soze degil,
sozlesmeye giiven.

[liskiyi ytiz yiize
baslat, ytiz ytize bitir.

Ne yapacagini
bilmiyorsan, ajanstan
is bekleme.

Once markay: diisiin,
senaryoyu yazma.

“Sen at, ben gece
bakarim” deme.

5 saat PPM yapma,
filmi cek.

Diinyay1 kurtariyorum
sanma.

Hedef kitle tartigmasini
kafadan at.

Kafandaki gorseli
Paint’te ¢izip, ajansa
gonderme.

Basarili reklamin,
misteriye de ait
oldugunu kabul et.

Koéth Grunin,
iyi reklamini yapma.

Reklamcilig1 sadece
tikir bulmak sanma.

Miisteri olmanin

ne demek oldugunu
anlamak i¢in tam
sayfa ilan ver.

Cesaretli ol,
tarih yaz.
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